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Nowa rola Polski na arenie mi¢gdzynarodowej

Warszawa, 8 paidziernika 2004 — Dzig¢ki sukcesowi transformacji Polska przestala by¢ wylacznie
biorca pomocy rozwojowej — razem z innymi panstwami regionu staje si¢ odpowiedzialnym
partnerem wspierajacym biedniejsze kraje w osiagnigciu ONZ-towskich Milenijnych Celow Rozwoju.
Dla budowania poparcia spolecznego dla polskiej pomocy zagranicznej rusza w dniu dzisiejszym
kampania spoleczna ,,Milenijne Cele Rozwoju: czas pomodc innym!”.

Pierwsze w Polsce badanie opinii publicznej nt. poparcia dla pomocy krajom biedniejszym pokazuje, ze
zdaniem 63 proc. Polakow powinnismy pomagac stabiej rozwinigtym krajom. Polska, wstgpujac do Unii
Europejskiej, przyjela na siebie zobowiazanie zwigkszenia pomocy rozwojowej na rzecz biedniejszych
krajow. Takie sa tez oczekiwania organizacji miedzynarodowych i bogatych panstw, ktore przyczynity sig¢
do rozwoju Polski po 1989 roku. W 2003 roku rzad RP przyjat ,,Strategie polskiej wspolpracy na rzecz
rozwoju”. Jeszcze w tym roku rzad zamierza ztozy¢ do Sejmu projekt ustawy o pomocy rozwojowej.
Polska, poprzez rzad i organizacje migdzynarodowe i pozarzadowe, udziela innym krajom pomocy nie tylko
finansowej, ale takze doradczej, dzielac si¢ swoimi cennymi do$§wiadczeniami w transformacji ustrojowej,
spolecznej 1 gospodarczej. Polska powraca tym samym do tradycji pomagania krajom rozwijajacym si¢
sprzed 1989 roku.

Jednak warto§¢ pomocy rozwojowej Polski w poréwnaniu z innymi krajami UE, w tym z naszymi
potudniowymi sasiadami, jest niewielka. W 2003 roku Polska przeznaczyla na kraje rozwijajace si¢
(Oficjalna Pomoc Rozwojowa — Official Development Assistance) zaledwie 27 mln USD wobec 91 mln
USD ze strony Republiki Czeskiej. Na rozwoj panstw w okresie transformacji (panstwa w regionie Europy
Srodkowej i Wschodniej) Polska przekazata 22 mln USD. Zgodnie z zobowiazaniami rzadu RP zawartymi
w Strategii do 2006 Polska zamierza zwigkszy¢ pomoc rozwojowa do 0,1 proc. PKB, czyli ok. 230 min
USD (liczac 4-proc. wzrost PKB w skali roku). Dla poréwnania zobowiazania dla krajow cztonkowskich
UE wynosza 0,33 proc. PKB poczawszy od 2006 r. Unia jest najwigkszym donorem na $wiecie, przeznacza
tacznie 37 mld USD rocznie na pomoc zagraniczna (dane za rok 2003). Od 2004 roku polskie
przedsigbiorstwa i organizacje pozarzadowe maja dostep do tego rynku.

Respondenci pierwszego badania opinii publicznej nt. pomocy rozwojowej najczesciej wskazuja na moralny
obowiazek jako podstawowe uzasadnienie takiej pomocy. Zdaniem badanych, ktérzy uwazaja, ze Polska nie
powinna $wiadczy¢ pomocy rozwojowej, nasz kraj jest zbyt biedny, by pomagaé¢ innym,
a co drugi stwierdza, Zze najpierw powinniSmy rozwiaza¢ nasze wlasne problemy. Potowa respondentow
zgodzitaby si¢ na przekazywanie 3 zt miesigcznie z placonych przez siebie podatkdw na pomoc rozwojowa
dla biedniejszych krajow. 6% uwaza, ze mogloby to by¢ nawet wigcej niz 3 zt. Tylko co czwarty Polak,
gdyby to od niego zalezalo, nie pozwolitby na przekazywanie czgsci pieniedzy z ptaconych przez siebie
podatkéw na pomoc rozwojowa. Badanie zostalo przeprowadzone na reprezentatywnej grupie dorostych
Polakow przez TNS OBOP na zlecenie Kanadyjskiej Agencji Rozwoju Migdzynarodowego (CIDA).

Celem kampanii spotecznej ,,Milenijne Cele Rozwoju: czas poméc innym!”, zorganizowanej przez Program



Narodéw Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP) i Ministerstwo Spraw Zagranicznych, jest zainicjowanie
w polskim spoleczefistwie debaty na temat roli naszego kraju jako uczestnika globalnej wspoipracy
rozwojowej oraz budowanie poparcia spotecznego dla polskiej polityki pomocowej. Kampania ma pomoc
w zrozumieniu przez spoteczenstwo polskie probleméw ubozszej czgSci $wiata oraz zapoznaé je
z zaaprobowanymi przez S$wiatowych przywodcéw, w tym przez Prezydenta RP, Aleksandra
Kwasniewskiego, Milenijnymi Celami Rozwoju.

ONZ-towskie Milenijne Cele Rozwoju sa zobowiazaniem z 2000 roku 189 panstw do znaczacej poprawy
warunkow zycia na catym §wiecie do 2015 roku. Milenijne Cele okreslaja wymierne zobowiazania w takich
dziedzinach jak ograniczenie ubostwa i glodu, poprawa edukacji, rOwnouprawnienia plci, poprawa stanu
zdrowia, profilaktyka takich choréb jak HIV/AIDS, ochrona $rodowiska. Osmy i ostatni Cel dotyczy
budowania partnerstwa na rzecz rozwoju miedzy bogatymi i biednymi panstwami. Jego adresatem sq
glownie panstwa wysoko rozwiniete, ktore majq pomoc krajom tzw. Poludnia w osiqgnieciu pozostatych
siedmiu Celow. Takq role przyjela takie na siebie Polska i inne panstwa z naszego regionu Europy -
powiedziat Ben Slay, Dyrektor Regionalnego Biura UNDP w Bratystawie.

Pomoc rozwojowa to pomoc $wiadczona przez panstwa oraz organizacje mi¢dzynarodowe w formie
finansowej, materialnej czy doradczej na rzecz krajow mniej rozwinigtych (np. polscy eksperci buduja
niezalezne media w innych krajach, buduja szkoty, systemy wodne, pomagaja w opanowaniu epidemii
HIV/AIDS, ucza jak efektywnie uprawia¢ ziemig, jak zaklada¢ NGOs). Celem pomocy rozwojowej jest
redukcja ubdstwa, promocja zrOwnowazonego rozwoju, wsparcie reform demokratycznych i rzadow prawa,
przestrzeganie praw cztowieka, rozwdj spoteczenstwa obywatelskiego, wspieranie wzrostu gospodarczego,
zapobieganie konfliktom oraz promocja bezpieczenstwa globalnego.

Kampania bedzie obejmowata m.in. publikacj¢ plakatoéw (z przestaniem ,,Polska jest rajem” i ,,Polska jest
krajem ludzi zamoznych dla ponad miliarda najbiedniejszych mieszkancoéw $wiata”), telewizyjnego spotu
informacyjnego, artykuly reportaze, dyskusje internetowe, seminaria, debaty medialne i przygotowane przez
organizacje pozarzadowe a takze debaty studenckie organizowane przez AIESEC. Na potrzeby kampanii
zostala uruchomiona strona internetowa: www.onz.org.pl/rozwoj, na ktorej znajduje si¢ szczegdtowy opis
Kampanii, materialy promocyjne i poglebione informacje nt. pomocy rozwojowej, przyktady dziatan
Polakow za granica.

Zapraszamy wszystkie zainteresowane media do organizacji we wlasnym zakresie dyskusji, debat
i polemik nt. roli Polski w pomocy rozwojowej. Biuro prasowe Kampanii stuzy dziennikarzom
informacjami nt. Kampanii i pomocy rozwojowe;j a takze udostgpnia kontakty do Ambasadoréw Rozwoju -
dzialaczy organizacji pozarzadowych, autorytetow w pomocy rozwojowej, politykow, urzednikow,
ekspertow krajowych i organizacji miedzynarodowych, praktykow-wolontariuszy).

Kampania zostala przygotowana w $cistej wspotpracy z naszymi sponsorami — firma BP i Kanadyjska
Agencja Rozwoju Migdzynarodowego (CIDA) a takze z partnerami medialnymi: sie¢ kin Cinema City,
firma AMS — publikacja plakatow, ,,Gazeta Wyborcza”, portal Onet.pl, Polskie Radio Program 1, Radio
Polonia, agencja reklamowa TBWA.

Biuro prasowe Kampanii: Jan Szczycinski, UNDP Polska, Koordynator Kampanii, rozwoj@undp.org.pl,
tel. (22) 576 81 89, kom. 609 458 216
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